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AXUDAS PARA O PEQUENO COMERCIO. INTRODUCION

A necesidade de impulsar o comercio dos centros hist oricos das cidades, polo
importante papel vertebrador do texido urbano, xunto co aseguramento de
garantizar a oferta comercial a poboacion, son os d ous fins primordiais na
elaboracion dos programas de axudas tanto a nivel es  tatal como autonémico.

Os plans de axudas tefien unha orientacién cara a conso lidacion do comercio
urbano, mantendo e desenvolvendo o modelo de comercio tradicional. As
axudas contemplan medidas de apoio as pequenas e media nas empresas
comerciais, as suas asociacions e aos concellos.

Estas axudas oriéntanse a mellora da competitividade d as empresas e 0 seu
entorno fisico no que se asenta o0 pequeno comercio d e proximidade, e cuns
obxectivos:

e evitar a destrucion de emprego
» mellora no grado de profesionalidade

e prestar un servizo de valor engadido (especialidade e calidade)
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2. EMISORES E RECEPTORES DAS
MEDIDAS DE APOIO AO PEQUENO
COMERCIO




EMISORES E RECEPTORES DAS MEDIDAS DE APOIO AO PEQUE NO
COMERCIO

Administracion Estatal

Administracion Autondmica

EMISOR
Administracion Provincial
Administracion Local
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EMISORES E RECEPTORES DAS MEDIDAS DE APOIO AO PEQUE NO
COMERCIO

Emprendedores

Comercio individual

RECEPTOR
Entidades locais (Concello)
Institucions/ Organismos
(Asociacions, Federacions, CCA’s)
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3. ADMINISTRACION ESTATAL
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PLAN DE MEJORA DE LA PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DEL
COMERCIO (2009- 2012)

O Plan de Mejora de la Productividad y Competitividad del
Comercio (2009- 2012)

Este plan contempla medidas de apoio a pequena e medianas empresas
comerciais, as stas asociacions e concellos, mantendo e desenvolvendo
o modelo comercial tradicional espanol, mediante a mellora da
competitividade das empresas e do entorno fisico do comercio de
proximidade, evitando a destruccion do emprego e mellorando a sua
calidade profesional, permitindo que os recursos humans que se vinvulan
a este sector poidan aportar un maior valor engadido en canto a
especializacion e calidade de servizo.

Para o0 desenvolvemento deste plan se suscribiran acordos coas
comunidades autonomas, segundo a distribucion de competencias entre
elas e a Administracion central.
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PLAN DE MEJORA DE LA PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DEL

COMERCIO (2009- 2012)

Desenvolvemento dos programas de actuacion do plan

Os programas que o plan prevé son:

1.
2.
3.
4,
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FOMENTO DO COMERCIO URBANO
MELLORA DO COMERCIO RURAL
FOMENTO DA COOPERACION EMPRESARIAL

CALIDADE E SEGURIDADE EN ESTABLECEMENTOS COMERCIA |S.
RELEVO XERACIONAL

INFORMACION E FORMACION
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PLAN DE MEJORA DE LA PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DEL

COMERCIO (2009- 2012)

1. Fomento do comercio urbano

Dentro deste programa se contemplan as catro lifias preferentes de
actuacion seguintes:

Modernizacion de mercados minoristas municipais
Centros Comerciais Abertos

Peonalizacidn de eixos comerciais

I

Adecuacion de espazos para venda non sedentaria
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PLAN DE MEJORA DE LA PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DEL

COMERCIO (2009- 2012)

2. Mellora do comercio rural

Dentro deste programa se contemplan as catro lifias preferentes de
actuacion cofinanciables:

1. Potenciacion da actividade comercial dos concellos que exerzan certa atraccion
neste senso, creando un entorno comercial constituido basicamente por
comercios establecidos, que abastezan a residentes en ndcleos de poboacion
proximos, favorecendo o acceso destos potenciais clientes, mellorando os
servizos comerciais xerais do concello e ampliando a sua dotacion comercial.

2. Promocion e potenciacion de establecementos multiservizo e de pequeno
comercios tradicionais de areas rurais.

3. Adecuaciéon de areas destinadas a venda ambulante, dotandoas de servizos
comuns e potenciando simultaneamente a introducion de canles directos de
comercializacion.
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PLAN DE MEJORA DE LA PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DEL
COMERCIO (2009- 2012)

3. Fomento da cooperacion empresarial

Considéranse cofinanciables :

1. As actuacions tendentes a mellora da posicion competitiva do pequeno
comercio mediante o fortalecemento do asociacionismo, e en concreto:

a)
b)
c)

d)

e)

f)
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Creacion de novas centrais de merca.
Constitucion de marcas ou desefio comun de produtos ou establecementos.

Implantacion de redes informaticas que permitan mellorar as prestacions que brindan
as asociacions aos seus socios.

Desenvolvemento de redes loxisticas de almacenamento e transporte para 0s socios.

Formacion do persoal asesor das asociacions para o desenvolvemento das novas
tecnoloxias e a implantacion de sistemas de calidade entre 0s seus socios.

Campafas de promocién da asociacion e de captacion de novos socios.




PLAN DE MEJORA DE LA PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DEL

COMERCIO (2009- 2012)

4. Calidade e seguridade nos establecementos comerciai S. Relevo
xeracional

Dentro deste programa de mellora do pequeno comercio independente se
contemplan as seguintes linas de actuacion:

1. Certificacion de calidade comercial e fomento das TIC no comercio.
2. Seguridade dos establecementos.

3. Relevo xeracional.
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PLAN DE MEJORA DE LA PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DEL
COMERCIO (2009- 2012)

5. Informaciéon e formacion

1.

INFORMACION: Observatorio da Distribucion Comercial: permitird unha mais
exacta determinacion das necesidades de informacion do sector, xunto coas
propostas que realicen as Comunidades Autonomas e as Asociacions de
Comerciantes.

FORMACION: impulso da formacion a todos os niveis, empresarios e
traballadores do sector, favorecer a difusibn da innovacion tecnoloxica
(organizacion de congresos, seminarios sobre o sector).
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PLAN DE MEJORA DE LA PRODUCTIVIDAD Y COMPETITIVIDAD DEL
COMERCIO (2009- 2012)

Financiamento

A distribucion dos recursos destinados anualmente polo Ministerio de

a & 0D ke

Industria, Turismo e Comercio para a realizacion do Plan distribuiranse
do seguinte xeito:

Fomento do Comercio Urbano: 45 %

Mellora do Comercio Rural: 15 %

Fomento da Cooperacion Empresarial: 15 %

Calidade e seguridade de establecementos. Relevo xeracional: 15 %

Informacion e Formacion: realizado directamente pola Direcciéon de Politica
Comercial (financiado por conceptos presupuestarios da Direccion de Politica Comercial).
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4. ADMINISTRACION AUTONOMICA
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

Subvencions as asociacions de comerciantes sen fins de lucro,
para a incentivacion da demanda comercial e
desenvolvemento equilibrado dos eixes comerciais.

OBXECTO DA AXUDA:

1. Incentivar a demanda comercial e mellorar a loxistica do comercio, e acadar unha imaxe mais
competitiva e dindmica do comercio.

2. Revitalizar os eixes comerciais como unha das iniciativas que procuren a recuperacion das
cidades e vilas en xeral e do seu comercio en particular, dende o punto de vista econémico,
social e urbanistico.

BENEFICIARIOS:

1. Asociacibns de comerciantes sen animo de lucro, de ambito superior ao municipal ou
federacions.

2. Asociacions de ambito municipal ou inferior para a revitalizacion e desenvolvemento dos eixes
comerciais.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

QUE SE PODE PEDIR?

1.

Incentivacion da demanda comercial que facilite o desenvolvemento de estratexias
para a mellora da distribucion, loxistica e promocién comercial, levada a cabo
polas asociacions de comerciantes de &ambito superior ao municipal ou
federacions, a través de:

a) Actuacions de difusion e divulgacion con fins promocionais realizados a
través de publicidade .

b) Actuaciéns de difusion e divulgacion con fins promocionais realizados a
través da elaboracion de material promocional.

c) Actuacions que tefian por finalidade a incentivacion da demanda
comercial .
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

QUE SE PODE PEDIR?

2.

Actuacions levadas a cabo por asociaciéons de ambito municipal ou inferior
consideradas eixes comerciais, concentracions comerciais, cabeceiras de
comarcas, zonas urbanas comerciais, centros comerciais de barrio ou calquera
outro espazo de interese comercial que non responda a un modelo de centro
comercial aberto.

a) Gastos derivados das instalacions e os equipament  os da sede social .
b) Desenvolvemento de sistemas de fidelizacion

c) Dinamizacion comercial, deberan presentarse dentro dun proxecto de
incentivacion a0 consumo no que se amose a participacion directa dos
establecementos comerciais asociados.

d) Creacion ou posta en funcionamento e consolidacion de centrais de
compras e servizos
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

FINANCIAMENTO:

Incentivacion da demanda comercial:

Porcentaxe da subvenciéon: 70% do investimento maximo subvencionable.

Actuacions levadas a cabo por asociacions de ambito municipal ou inferiores:

Investimento maximo subvencionable: 50.000€

Porcentaxe da subvenciéon: 70% do investimento maximo subvencionable.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

Subvencions as asociacions de comerciantes sen fins de lucro,
para a dinamizacion dos centros comerciais abertos e pra zas
de abastos

OBXECTO DA AXUDA:

1. Dinamizacion e revitalizacion dos centros comerciais abertos e a stia adaptacion ao contorno
destes, creando espazos confortables e de lecer para realizar compras que xeren pélos de
atraccion comercial nas cidades e vilas.

2. Dinamizacién e rexeneracion das prazas de abastos.

BENEFICIARIOS:

1. As asociaciéns de vendedores das prazas de abastos, sen fins de lucro, que estean
legalmente constituidas.

2. As agrupaciéns de persoas fisicas e xuridicas, comunidades de bens ou calquera outro tipo de
unidade economica.

3. As asociacions de comerciantes de caracter territorial, sen fins de lucro, que leven a cabo
proxectos de interese e transcendencia en centros comerciais abertos.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

BENEFICIARIOS:

Teran a consideracion de centros comerciais abertos, 0s espazos comerciais que,
estando situados na Comunidade Autonoma de Galicia, conten cunha unidade de
xestion profesionalizada de caracter permanente, requisitos:

1. A unidade xerencial debera ter contratada a unha persoa fisica mediante un
contrato laboral,que non podera ser membro da asociacién nin formar parte dos
organos de goberno desta.

2. Prestar servizos de atencion aos usuarios un minimo de 6 horas en horario
comercial.

Ademais o CCA debera cumprir polo menos 4 dos seguintes 5 requisitos:
1. Estar en concellos con poboacion superior aos 10.000 habitantes.

2. Dispoiier dun grao de concentracion comercial alto, é dicir no espazo onde se
desenvolve debe haber polo menos 100 comercios, os cales deben compartir un
sinal de identidade conxunto tanto a nivel urbanistico como comercial.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

BENEFICIARIOS:

3.

Contar como adheridos polo menos co 50% dos comercios existentes na sua
delimitacion territorial.

Presentar unha diversidade de oferta comercial, con predominio da oferta
especializada en equipamento persoal.

Integrar os principais eixes comerciais da vila.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

QUE SE PODE PEDIR?
1. Dinamizacion e revitalizacidon dos centros comerciais abertos a través de:

a) Realizacion de campafnas de promocion , publicidade en medios de
comunicacion ou en soportes publicitarios , asi como a elaboracion de
material promocional.

b) Sistemas de fidelizacion
c) Sinalizacion comercial externa.

d) Mellora da competitividade comercial, a través de proxectos de creacion ou
posta en funcionamento e consolidacidonde centrais de compras e
servizos, creacion de redes de comunicaidbn e xornadas técnicas e
congresos en materia de comercio.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

QUE SE PODE PEDIR?

2. Dinamizacion e rexeneracion das prazas de abastos:
a) Instalacions e equipamentos do mercado e dos prac  eiros.
b) Desenvolvemento de sistemas de fidelizacion
c) Sinalizacion comercial, que debe aterse a uns requisitos.

d) Realizacion de campanas de promocion , publicidade en medios de
comunicacion ou en soportes publicitarios, asi como a elaboracion de
material promocional.

e) Gastos imputables as unidades xerenciais derivados da formulacion,
execucion e seguimento do proxecto obxecto da subvencion.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

FINANCIAMENTO:

Dinamizacion e revitalizacion dos centros comerciai s abertos:

Investimento maximo subvencionable:130.000€
Porcentaxe de subvencion; ata o 70% do investimento maximo subvencionable.

Dinamizacion e rexeneracion das prazas de abastos:

Investimento maximo subvencionable:60.000€

Porcentaxe de subvencion: ata o 70% do investimento maximo subvencionable.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

Subvencions a pequenos comerciantes individuais aut Onomos

gue abandonen a actividade comercial.

OBXECTO DA AXUDA:

1.

Fomentar o relevo xeracional dos empresarios individuais proximos a acadar a idade de
xubilacion.

Rexenerar o tecido empresarial comercial pofiendo a disposicion no mercado novos locais
comerciais.

BENEFICIARIOS:

1.

Comerciantes retallistas que tefian capacidade legal para exercer o comercio e que se
dedicaron a él de xeito habitual, (Artigo 1 do Cddigo de Comercio), se se adican a algunha das
actividades que tefian como obxecto exclusivo ou principal a realizacién de actos de comercio,
que estean nalgun epigrafes do IAE que recolle a orde de subvencion, nun ou varios
establecementos, e que cesen definitivamente en toda actividade do comercio retallista.

Tamén podera ser beneficiario o conxuxe do empresario que cesa, que fose colaborador de
este no establecemento e autbnomo, e que relina 0S MesmMos requisitos que o titular.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

FINANCIAMENTO:

Os cedentes poderan percibir ata acadar a xubilacion definitiva e como maximo ata o
dia que cumpran os 65 anos de idade:

1. Un pagamento anual de 10.000 €, que inclie as cotas correspondentes a
Seguridade Social do beneficiario ata cumprir os 65 anos de idade.

2. O conxuxe do cedente terd dereito a percibir un 50% do importe fixado para o
titular.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

Modernizacion do comercio rural galego.

OBXECTO DA AXUDA:

Incentivar e promocionar a modernizacion e a implantacién de comercios situados en
zonas rurais de Galicia.

Son comercios rurais os situados en :
1. Concellos con poboacion de menos de 10.000 habitantes.

2. Ndcleos de poboacion que non superen os 1.500 habitantes, situados en concellos de
mais de 10.000 habitantes.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

BENEFICIARIOS:

1. Poderan ser beneficiarios os comerciantes retallistas, xa sexan persoas fisicas ou xuridicas,
sociedades civis e comunidades de bens, legalmente constituidas e que cumpran o0s
seguintes requisitos:

a) Que desenvolvan ou inicien a sua actividade en establecementos comerciais situados en
zonas rurais da Comunidade Autonoma de Galicia, e que o seu enderezo social radique
igualmente en Galicia.

b) Que a sla actividade principal estea incluida no IAE da Orde.
c) Que non superen os dez traballadores.

d) Que os locais comerciais non superen os 300 m2 de superficie comercial destinada a
exposicidon e venda ao publico.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

BENEFICIARIOS:

2.

Comerciantes que inicien a sla actividade nalgunha das rutas do Camifio de Santiago ao seu
paso por Galicia e que sexan zonas rurais e que 0 75% dos produtos ofertados estean
amparados pola etiqueta de Artesania de Galicia, produtos de denominacién de orixe galega,
e/ou produtos recollidos baixo a marca de Galicia Calidade.

Comerciantes ambulantes, xa sexan persoas fisicas ou xuridicas, sociedades civis e
comunidades de bens, legalmente constituidas e que cumpran:

a) Que figuren inscritos no Rexistro de Vendedores Ambulantes da Xunta.

b) Que desenvolvan au inicien a sua actividade comercial en concellos con poboacion
inferior aos 10.000 habitantes.

c) Que non superen os 10 traballadores.

d) Que a sta actividade principal estea incluida nalgunha das agrupacions ou epigrafes
correspondentes.

& e &




PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

QUE SE PODE PEDIR?

As actuacion para os comerciantes retallistas:

1.

Custo da reforma e/ou de ampliacion do local comercial sempre que a superficie
resultante non supere os 300 m2.

Custo de adquisicion de moblaxe, elementos de decoracion e calquera outro tipo
de equipamento comercial.

Desefio e execucion de campafas publicitarias ou promocionais dirixidas a
captacion e fidelizacion de clientes no territorio.

Adquisicion de vehiculos comerciais de ata 3.500 kilogramos PMA (peso maximo
autorizado) de uso exclusivo para o desenvolvemento da actividade econdomica
subvencionada, segundo o anexo VI, debidamente rotulado co nhome e enderezo
do establecemento comercial.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

QUE SE PODE PEDIR?

As actuacion para a implantacion de comercios nalgu nha das rutas do Camino
de Santiago:

1. Custo das obras do local comercial sempre que a superficie resultante non supere
os 300 m2.

2. Custo de adquisicion de moblaxe, elementos de decoraciéon e calquera outro tipo
de equipamento comercial.

3. Desefio e execucion de campafas publicitarias ou promocionais dirixidas a
captacion e fidelizacion de clientes no territorio.

& e &




PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

QUE SE PODE PEDIR?

As actuacion para os comerciantes ambulantes:

1. Adquisicion de vehiculos comerciais, e ou vehiculos tenda de ata 3.500
kilogramos PMA ( peso maximo autorizado) de uso exclusivo para a actividade
comercial.

2. Os toldos e/ou capotes que empreguen para protexer a sia mercadoria.

3. Desefio e execucion de campafias publicitarias ou promocionais dirixidas a
captacion e fidelizacion de clientes no territorio.
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PLAN AGORA, AGORA RE- COMERCIA (2010- 2013)

FINANCIAMENTO:

Contia minima de investimento subvencionable de 1.500 euros, IVE excluido. O
investimento maximo subvencionable sera de 50.000 euros , IVE excluido, para os
comerciantes retallistas con establecemento comercial. Estes limites non seran de
aplicacion para os conceptos dos toldos e/ou capotas.

As axudas consistirAdn nunha subvencion a fondo perdido de ata o 50% do
investimento subvencionable. Estas axudas veranse incrementadas ata o 70% no
caso daqueles comerciantes cuxo establecemento estea nalgunha das rutas do
Camifo Santiago.

No caso das axudas & adquisicion de vehiculos comerciais sera de ata o 20%.

Para os toldos e/ou capotas dos comerciantes ambulantes a subvencion sera de ata
10€/metro cadrado ata un maximo de 500€.
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Bolsa de formacion

OBXECTO DA AXUDA:

Contribuir & formacion tutorial de profesionais no campo da actividade comercial e 0 seu contorno.
Elabdrase un programa formativo que integrara principalmente aspectos relativos a actividade
comercial o estudo e andlise da pequena e mediana empresa comercial, e o sector da
distribucion e as estructuras comerciais. O programa formativo tera unha duracién maxima de
9 meses.

BENEFICIARIOS:
Poderan optar & concesion destas bolsas as persoas que relinan 0s seguintes requisitos:

1. Ter nacionalidade espafiola ou ser nacionais de calquera Estado membro da Union Europea,
asi como estar domiciliada na Comunidade Autonoma de Galicia.

2. Ter unha idade non superior aos 31 anos na data de remate do prazo de presentacion das
solicitudes.
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BENEFICIARIOS:

Acreditar un coflecemento da lingua galega con nivel de perfeccionamento ou equivalente.

© ©® N o 0 b~ W

Estar en posesion dalgunha titulacion universitaria de segundo ciclo ou grao superior.
Non ter percibido anteriormente doutra bolsa destas caracteristicas.

Non ter emprego remunerado nin gozar doutra bolsa ou axuda.

Non padecer ningunha enfermidade nin limitacion fisica ou psiquica.

Estar ao dia no cumprimento das suas obrigas tributarias.

Non estar incurso en ningunha das prohibicidons para obter a condicién de beneficiario.
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FINANCIAMENTO:

Cada bolsa estara dotada con 11.700€ brutos, distribuidos en pagamentos mensuais,

de 1.300€ por mes.

SOLICITUDES:

Modelo normalizado e achegar os seguintes documentos:

1.
2.
3.

DNI da persoa solicitante e certificado de empadroamento.
Documento acreditativo do nivel de cofiecemento do idioma galego.

Titulacion académica ou xustificante do pagamento dos dereitos para a sua
expedicion.

Certificacion acadéemica persoal  con caracter oficial.
Curriculum vitae da persoa solicitante.

Declaracion expresa sobre a concesion ou solicitude doutras bolsas ou
axudas financiadas por calquera administracion.
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5. INSTITUTO GALEGO DE PROMOCION
ECONOMICA. IGAPE




INSTITUTO GALEGO DE PROMOCION ECONOMICA. IGAPE

Axudas emitidas polo IGAPE para o pequeno comercio:

1. REORIENTACION E COMPETITIVIDADE DAS PEMES GALEGAS .

2. AXUDAS AO SECTOR COMERCIO POLO MIUDO,
COMPLEMENTARIAS A LINA DE FINANCIACION DE CIRCULANTE
SUBSIDARIO E AVALADO PARA AUTONOMOS E MICROEMPRESAS .

3. AXUDAS AOS PROXECTOS DE CREACION DE PEQUENAS E
MEDIANAS EMPRESAS OU DE REALIZACION DE INVERSIONS E N
PEQUENAS E MEDIASNAS EMPRESAS XOVES PROMOVIDAS POR
NOVOS EMPRENDEDORES.
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INSTITUTO GALEGO DE PROMOCION ECONOMICA. IGAPE

Reorientacion e competitividade das PEMES galegas
Obxecto da axuda:

Promocion econdémica de Galicia a través de promover a reflexion, a analise e a roma de medidas
nas pemes estimulandoa execucion de proxectos dirixidos a preparar a reorientacion dos negocios e
a mellora da competitividade futura.

Proxectos obxecto de apoio:
1. Incentivar proxectos e actuacions empresariais de distinta tipoloxia:

= Elaboracion de plans e protocolos de sucesion na empresa familiar (maioria do capital en
mans dunha mesma familia)

= Proxectos de estudo e implantacion de medidas de responsabilidade social corporativa
(RSC)

2. Proxectos de innovacion e competitividade nas pequenas e medianas empresas cosistentes en
titorias presenciais en pemes, para orientar o negocio e a xestion da empresa cara a innovacion
e a mellora competitiva, mediante a inmersion na peme de profesionais da consultaria
estratdéxica.

3. Proxectos de investimento tecnoloxico.

4. Proxectos de equipamento tecnoldxico no sector servizos.
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INSTITUTO GALEGO DE PROMOCION ECONOMICA. IGAPE

Obrigas e limites:
*Poderase presentar como maximo un proxecto para cada unha das lifias por convocatoria.

*As empresas beneficiarias deberan colaborar co Igape no seguimento do futuro da empresa en
relacion cos estudos realizados.

*Concepto que se subvenciona: gastos de consultoria externa.

*Contia e limites da axuda: subvencion a fondo perdido do 50 % dos gastos de consultoria, co limite
de 5.000 €.

Tipo de axuda:
A fondo perdido.

& e &




INSTITUTO GALEGO DE PROMOCION ECONOMICA. IGAPE

Beneficiarios:

*Pequenas e medianas empresas que tefian radicado algun centro de actividade de caracter
permanente en Galicia, desenvolven no centro radicado en Galicia algunha actividade empresarial
no Regulamento (CE), de exencion de categorias, e acometan proxectos subvencionables.

sTamén poden ser beneficiarios (cumprindo os requisitos de domiciliacion e actividade):

v'Persoas fisicas, agrupaciéns de persoas fisicas ou xuridicas, as comunidades de ben, ou calquera
outro tipo de unidade econdmica ou patrimonio separado que, ainda carecendo de personalidade
xuridica, poidan levar a cabo as actividades ou se atopen na situacion que motiva a concesion da
subvencion.

v'As agrupacions de interese econémico.

Sectores incentivables:

O proxecto subvencionable debera, en todo caso, estar vinculado & consolidacién ou posta en
marcha dalgunha das seguintes actividades do sector servizos independentemente de calquera
outra que, ademais, desemperfie o solicitante:

b) O comercio por xunto e o comercio polo miudo, reparacion de vehiculos de motor e motocicletas.
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INSTITUTO GALEGO DE PROMOCION ECONOMICA. IGAPE

Axuda complementaria ao plan resolve para o sector do
comercio polo miudo

Obxecto da axuda:

Tramitacion dunha lina de compensacion dos xuros asociados ao financiamento obtido polos
autbnomos e microempresas do sector do comercio polo middo, mediante a lifila de circulante
subsidiario e avalado para autbnomos e mocroempresas.

Tipo de apoio:

1. LifAa de compensacion de xuros en réxime de concorrencia competitiva.

Beneficiarios:

1. Microempresas e autbnomos beneficiarios do Plan Re- Solve que desenvolvan algunha das
seguintes actividades por CNAE (2009):

. Venda e reparacon de vehiiiculos de motor e motocicletas coa exclusion dea actividade de comercio
por xunto de recambios e accesorios de vehiculos de motor (CNAE 45.31)

. Comercio polo miudo, salvo de vehiculos de motor e motocicletas.

Sectores incentivables:

1. Comercio polo miado.
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INSTITUTO GALEGO DE PROMOCION ECONOMICA. IGAPE

Sectores incentivables:

1. Comercio polo miudo.

Contia:
O lgape compensard o tipo de xuro das operacions acollidas as bases mediante unha axuda

adicional do 2,5 % do principal do préstamo ou crédito formalizado.
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5. ADMINISTRACION PROVINCIAL
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DEPUTACION DE A CORUNA

Programas dirixidos a Concellos e outras Entidades Loca IS para
actividades e investimentos de Promocion Economica

OBXECTO DA AXUDA:

Apoiar aos concellos e Entidades Locais na:

1. Realizacion de actividades

2. Na construccion ou mellora de infraestructuras e na dotacion de equipamentos
3. Nas programacions que desenvolvan en materia de promocion economica

Deste xeito, preténdese contribuir para que acaden o0s obxectivos que lles son
propios, e fomentar a participacion da cidadania en cada ambito de actuacion,
contribuindo deste xeito a impulsar a democratizacion da sociedade.
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DEPUTACION DE A CORUNA

BENEFICIARIOS:
Poderan optar todolos concellos e outras entidades locais da provincia de A Corufia

* As entidades locais poderan presentar un total de duas solicitudes nos programas
de subvencions para actividades e infraestructura e equipamento.

* Os concellos solicitantes tefien que estar ao dia nas suas obrigas tributarias e coa
Seguridade Social e deberan estar ao corrente das suas obrigas fiscais coa
Deputacion da Coruiia.

No suposto de adquisicion, construccion, rehabilitacion e mellora de bens
inventariables fixase un periodo de destino dos bens para o fin concreto para o
gue se concedeu a subvencion que sera dun minimo de cinco anos.
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DEPUTACION DE A CORUNA

FINANCIAMENTO:

1. Subvencion para actividades de promocion econOmica e para infraestructura e
equipamento de promocion econdmica : 65.000 euros en total, polo dous
programas.

2. A contia das subvencions podera acadar o 100% do presuposto calculado de
gastos.
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6. ADMINISTRACION LOCAL
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LINAS DE ACTUACION CONCELLARIA DE PROMOCION
ECONOMICA, EMPREGO, COMERCIO E TURISMO

e PLAN DE EXCELENCIA COMERCIAL

e PLAN ESTRATEXICO DO COMERCIO
COMPOSTELAN
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MAISCOMPOSTELA. LINAS DE ACTUACION: PLAN ESTRATEXIC O
PLAN DE EXCELENCIA COMERCIAL

A Concellaria de Promocion Economica, Emprego, Comerci 0 e Turismo de

Santiago de Compostela , ten dentro dos seus obxectivos impulsar e fortalecer o
tecido comercial da cidade como eixo econdémico e social da mesma.

Neste senso vense traballando dende maiscompostela (www.maiscompostela.com),
NO apoio ao pequeno comercio, realizando diversas accions, como foron:

*Diagnose sobre o pequeno comercio e hostaleria
*Guia de implantacion e mellora comercial

sImplantacion do Servizo de asesoramento ao comercio (SAC)

Plan de Excelencia Comercial: actividades de dinamizacién comercial

«Concurso de escaparatismo -Conferencias

sCompostela capital de compras *Feiras de saldos
. *Gala do Comercio
*Marzo mes do comercio

*Exposicidns sobre comercio
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MAISCOMPOSTELA. LINAS DE ACTUACION: PLAN ESTRATEXIC O

PLAN DE EXCELENCIA COMERCIAL

Lina de axudas destinada a entidades comerciais sen a nimo de lucro :

Dende a Concellaria de Promocién Econdmica e Comercio, emitironse axudas destinadas as
asociacions de comerciantes:

*Ano 2007 destinaronse a estas entidades 91.000 euros.
*Ano 2008, ata 30.000 euros por entidade.

As actividades foron, actividades relacionadas con actuacions de fidelizacion de clientela,
potenciacion das distintas tempadas comerciais do ano, implantacion ou mantemento de servizos
de apoio ao comercio retallista, actuacions de dinamizacion comercial na ria e actuacions que
tefian como obxectivo a dinamizacion do comercio retallista
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MAISCOMPOSTELA. LINAS DE ACTUACION: PLAN ESTRATEXIC O

PLAN DE EXCELENCIA COMERCIAL

Plan Estratéxico do Comercio Compostela __ (ata 30 xufio 2010)

As accions desenvoltas no Plan Estratéxico tefien en conta a actual situacion do comercio en
Santiago, adaptandose neste senso as necesidades actuais do sector, detectadas pola
Concellaria de Promocién Econdmica co Plan de Asesoramento ao Comercio.

O Plan Estratéxico do Comercio ven sendo a segunda parte do Plan de Excelencia Comercial.
Nel establécense tres liflas de traballo, coa finalidade de dotar ao sector das ferramentas que
necesite para afrontar a actual situacion econémica. E son as seguintes:

*Plan de Mellora dos Comercios en Activo (50.000 €): mellora na innovacion dos
establecementos comerciais a través de asistencia persoalizada no establecemento.

*Plan de Promocion e Dinamizacion (112.000 €): concurso de escaparatismo SCQ Shopping
a través da innovacion da imaxe do escaparate.

*Observatorio Comercial (25.000 €): obtencion e actualizacion de datos sobre o sector.
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COMPOSTELA ACTIVA 2009: AXUDAS PARA A CREACION DE

NOVAS EMPRESAS

Axudas para a creacion de novas empresas Compostela A  ctiva 2009
(orzamento de 80.000 euros).

O obxectivo € axudar econOmicamente aos NOvVOS proxectos empresariais que non estan
consolidades.
eCada proxecto empresarial presentado podia percibir como méaximo 3.000 euros,con
independencia do niamero de beneficiarios que o compofian. A contia da axuda podera acadar
o0 100% dos gastos subvencionables, € dicir, os considerados como correntes e de primeiro
establecemento realizados entre o0 1 de xaneiro e 0 31 de xullo de 2009 nos seguintes
conceptos: existencias iniciais de mercadorias, custes de arrendamento de locais e/ou equipos,
primas de seguros, abastecementos e gastos correntes e gastos de constitucion da sociedade.
O importe da axuda non podera ser empregado con outros fins. A convocatoria presentaronse
28 empresas.
*A estas axudas podian optar as persoas fisicas ou xuridicas que iniciaran a sta actividade
entre o 1 de outubro de 2008 e o 31 de xullo de 2009, gue tiveran a sua sede social, fiscal e de
actividade no Concello de Santiago, e a sua actividade empresarial fose viable econdmica,
finacieira e tecnicamente.
*Aos efectos deste programa enténdese como data de inicio de actividade aquela na que a
persoa solicitante cause alta no IAE ou no seu caso, no censo de obrigados tibutarios
*O prazo de inscricion estableceuse entre 0 16 de xufio e o 31 de xullo.
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