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(ONTEXTO

Hai persoas que actuan por inercia; por impulso; movidas por corazonadas. Outras
moitas prefiren facer uso dun método e, aplicando certos patréons mais ou menos
cientificos, observar a realidade que lles rodea para tratar de predicir como pode
incidir esta en as suas actuacions. Os primeiros confian boa parte das suas
probabilidades de éxito a sorte. Os segundos, a investigacion, principal motor de
avance das sociedades modernas.

XUSTIRCACON

Con este médulo formativo pretendemos dotar aos asistentes dos cofiecementos e
as ferramentas necesarias para investigar a realidade do mercado e actuar sobre
el con garantias de éxito. Ao final, o obxectivo ultimo é axustar a nosa oferta as
necesidades e peculiaridades do mercado no que operamos.

Lxomoto fopmanvo

O simil pedagdxico de base no que nos centraremos para o desenvolvemento
expositivo € o modelo xenético derivado do descubrimento por parte de Watson e
Crick do modelo de dobre hélice do ADN. Intentaremos presentar os mercados a
través do seu xenoma, procurando entender o seu comportamento a partir dunha
sinxela investigacion achega do alifamento das suas bases e da espiralizacion das
suias cadeas en dobre hélice.

Dnacticom

Manual de Analise de Mercado
(todos os manuais son customizables e incluen vencellos interactivos)

MCTODOLOXEN HoRANIA

(verAnexo 1)



Programa
12 horas, 12 epigrafes

Introducion =~

Organizacion intelixente

Conceptos de analises de mercado

Como se investiga .

Desenvolvendo un plan de analise

A mostra representativa -
Investigacién en medios de comunicacion
Estimacion da demanda ol

Axiomas iniciaticos de investigacidon de mercados
Axiomas ayanzados de investigacion de mercados
Anadlise practica de mercados

Conclusions

ANEX0 | - METODOLOXER HOAANA

Horario Tedrico / Prictico Desenvolvemento por fracciéns horarias
00.00-00.05 Docencia Tedrica Enunciado basico do concepto
00.05-00.15 Exposicidn tedrica de contidos
00.15-00.25 Exposicion practicadun exemplo ilustrativo
00.25-00.30 Exposicidn audiovisual relacionada
00.30-00.35 Interaccion Practica | Planeamento dun caso practico
00.35-00.48 | Tempo de traballo para a sua resolucion
00.48-00.55 | Exposicién simbdlica de resultados

| 00.55-00.60 Resultados ' Extraccion de conclusiéns e resumo

Estas actividades formativas, conxuntamente con todos os seus litulos,
materiais expositivos, divulgativos e recursos de difusiéon tecnolébxica,
intégranse nun compendio titulado “Carteleiras Formativas 2012" que se
atopa depositado no Rexistro Territorial da Propiedade Intelectual da
Direccion Xeral de Creacion e Difusiéon Cultural da Xunta de Galicia, Oficina
Delegada de Santiago de Compostela. A sta reproducion total ou parcial sen
consentimento expreso de Enxefio Galicia SL constitue un delito.






	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4

